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Puikoissa

»Tarrapit
brandin kiin

Kirjapaino- ja viestintdalan moniosaaja
Juha Heljakka aloitti marraskuussa
perustetun Brand ID Oy:n toimitus-
johtajana. Perheyhtion leipiin pari
vuotta sitten ryhtynyt mies hakee
yritysten brandid ponkittéville erityis-
tuotteilleen kasvua ulkomailta.

”Brand ID Oy tekee kulutusta kestivid merkintituot-
teita teollisuusyrityksille. Kiytinndssi tuotteemme ovat
tarroja, teippauksia, kilpii, paneeleja, nippiinkalvoja seki
suoja- ja turvatuotteita. Kun tuote on vaikkapa asiakkaan
logona tyokoneen tai veneen nokassa, taytyy sen kestaa rank-
kojakin oloja: aurinkoa, suolavettd, bensaa, limmonvaihtelui-
ta, kemikaaleja, likaa ja iskuja. Helkaman polkupyoérit, Volvo
tai Buster ovat tuttuja liikemerkkeja kaikille.

Jo ennen toimitusjohtajaksi siirtymistd hoidin kaksi vuotta
emoyhti6 Nelostuotteen seripainon liiketoimintaa, joka on nyt osa
Brand ID:t4. Irrottautuminen omaksi yhtioksi tarkoittaa myos Tam-
pereella toimivan Nelosmainoksen sulautumista osaksi uutta yhtiota.
Tampereen yksikko on huippuosaaja muun muassa kotimaisten kauppa-

ketjujen myymailoiden visuaalisen ilmeen toteutuksessa. Fakta
Kahden toimipisteen johtaminen tarkoittaa erilaisten toimintakulttuu- i
rien yhtendistamistd. Myos alaisia tuli lisad. Viked Porissa ja Tampereella on -J U h d H S l] akka
yli 40 henkea.
1ka:
Asiakashankinta on alallamme pitki prosessi - strategiaa ei muute- = 36 vuotta
ta kvartaalitalouden rytmissd. Hinta, tuote ja palvelu eivit pelkdstidn riita, Koulutus:

vaan teemme tyotd kumppanuuspohjalta. Moni yritys ymmartédékin jo oman
brandin monipuolisen ndkymisen vahvistavan yrityskuvaa. Asiakkaan kanssa
olemme kehittédneet esimerkiksi brandatyn trukin. Konseptin mukaan tehdyt
Pepsi-merkinnit tekevat trukista asiakkaan nédkoisen tyovalineen.

Kun néen kilpailijan tekeméan repsottavan merkintétarran, pahoittelen.
Joku on mennyt siitd, missd aita on matalin. Meidin merkinti kestdd tuot-
teen elinian.

m AMK-insin66ri, myynnin
koulutuksia, johtamisen
erikoistutkinto JET 2007

Ura:

= Tuotepaallikko

Doctron Oy:ssa 1996—2000

= Ohjelmistokonsultti
Communication Pro Oy:ssa
2000-2005

= Seripainon johtaja
Nelostuote Oy:ssa 2005-2007
= Toimitusjohtajana Brand ID

Katseemme kohdistuu nyt Eurooppaan. Viennin osuus on jo nyt 45 pro-
senttia liikevaihdosta. Vahvana kasvuyrityksend haluamme herattad myos sijoit-
tajien kiinnostuksen. Arvioimme vuosittaiseksi kasvuksemme yli 20 prosenttia, sil-
ld alan pérjadjat kasvavat vidjaamatta.” +

Soila Ojanen QOy:ssa 2007—
taloussanomat.uutiset@sanoma.fi
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